绵阳市妇幼保健院 绵阳市儿童医院
形象宣传片拍摄制作服务项目综合评分表
	评分因素
	分值
	评分标准
	备注
	评审分类

	报价
	20
	满足采购公告要求且经评审的最后有效报价最低的为基准价，投标人的报价分按照下列公式计算：报价得分=基准价/报价×30*100%
	
	共同类评审因素

	创意思路
	40
	对本形象宣传片的目的、背景、需求是否正确解读（10分)；对医院形象宣传片定位是否精准，有明显妇幼特色，有明确的引导性，能很好妇幼健康服务特点(10分)；是否根据医院发展现状提交科学合理的文案初稿和拍摄脚本，整体创意、风格、表现形式具有丰富的意境，易于落地实施（20分)。
	
	技术类评审因素

	业绩
	20
	每提供一例与本项目类似业绩得2分，每提供一例三级医院（含甲等、乙等）类似业绩得10分；

注：此项就高不就低，最多得20分，提供视频小样以及合同复印件加盖鲜章，不提供不得分。
	
	共同类评审因素

	履约能力
	20
	项目团队负责人、主创的配备情况(最优者得5分，其它依次递减)；
项目经理和设计师的资历和创作业绩情况(最优者得5分，其它依次递减)；
拍摄和制作器材设备情况(最优者得10分，其它依次递减)；
	
	共同类评审因素
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